OkoMester
2024

Mere gkologi i offentligt bespisning gennem opkvalificering af
beslutningstagere.

Landbrug & Fadevarer



OkoMester - kort fortalt

MAL:

Opkvalificering af beslutningstagere med indflydelse pa offentlige
maltider
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Interessen for gkologi som vaerktgj i de offentlige maltider bevares,

udvikles og videregives til naeste led af beslutningstagere.

MALGRUPPER:

Indkabs — og kontraktansvarlige
Kgkkenledere

CSR - medarbejdere

Grossister

Landbrug & Fadevarer

INDLEDENDE UNDERS@GELSE:
4 kvalitative interviews med repraesentanter fra hver af de 4
malgrupper

- Hvad ser de som udfordringer i dag?

gnsker de sig for fremtiden?

OUTPUT:

Data
Viden/kompetencer
Dialog/Samarbejde
Udbud og efterspargsel

Politik ’ |
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Data

& Politisk er der i dag mere fokus
pa klima, og derfor skal vi
kunne leverer data pa CO2, og
naturligvis ogsa pa gkologi og
fx madspild/ baeredygtighed

> Ensrettet CO2-
beregningsmodel.

» Ernzering og baeredygtighed
skal balanceres (grgnne
proteiner)

Malbare metoder og
malsaetninger pa biodiversitet
og vandmiljgforhold.
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"Data vil spille en afggrende rolle
fremover, og derfor er det vigtigt
at starte et stort samarbejde pa
tvaers samt dele og formidle
denne data.”

- CSR medarbejderen

"Der er betydelig mangel pa
faktuelle data og formidling af
almen viden, seerligt til mindre
(erfarne) kokkener samt andre
indkabere inden for
emneomraderne baeredygtighed,
okologi, regenerativ dyrkning og
biodiversitet.”

- Kokkenlederen
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Viden og kompetencer
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Kompetenceudvikling pa tvaers af

Bedre og lettere tilgengelig 8 ,
vaerdikaeder

information om gkologi,

Medarbejderne i kgkkenerne skal
have viden og oplevelser, der ggr,
at de forstdr og bliver en del af
lgsningen.

Sammenhang mellem gkologi &
og CO2- fakta og myter k
Bedre hjeelp og

kompetenceudvikling til

mindre producenter. « Oplevelsesgkologi,

producentbesgg flytter adfaerd

"lo mere viden og
kompetenceudvikling
medarbejderne far, jo mere byder
de ind og bliver en del af
lgsningen. Og jo starre ejerskab
har de for gkologien.”

Kaokkenlederen

"@kologien i Danmark er
udfordret af sma
produktionsenheder, korte
seesoner og mangel pa
uddannelser og faglige
kompetencer.”

- Grossisten




Dialog og samarbejde
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Taettere samarbejde mellem
producenter, grossister og
kgkkener.

Feelles mal i hele veerdikaeden,
der kan fremme dialogen.

@kologi skal vaere en del af
feelles malsaetninger for
baredygtighed.

De store kgkkener hjzlper de
helt sma kgkkener med at
fremme gkologien

"Der er ingen fremtid i kun at
fokusere pa COZ2 tal — det handler
derimod om mange forskellige
faktorer sdsom at genskabe

biodiversitet”

- Grossisten




Udbud og efterspoargsel

& Store aktgrer som SKI skal
indtage en ledende rolle i
fremmelsen af gkologiske og
klimavenlige indkagb

« Fremtidens udbud udbydes
med alle basisvarer som
gkologiske.

» Bedre kvalitet og gkologiske
varer til en rimelig pris
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Varn om de danske sasoner
og det vi er gode til at dyrke i
Danmark.

Flere danske sorter i spil.

Mere forarbejdet, gkologisk
grgnt af hgj kvalitet.

"Baeredygtighed, okologi og

gkonomi er tre aspekter der
haenger taet sammen og hele
tiden skal balanceres.”

- Kgkkenlederen

"Fagdevarer sasom grgnsager,
havregryn, mel og maelk burde
slet ikke have et alternativt
sortiment, hvis man kan opna
priser pa niveau med de
konventionelle.”

- Indkaberen




Politik
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@kologi ma ikke blive blaest
omkuld af skiftende politiske
og ledelsesmaessige
holdninger.

Mad -og maltidstrategier skal
indeholde
baredygtighedsaspekter.

Pa sigt kan forbud eller
strukturelle krav blive relevant.

Det regenererende landbrug
skal taenkes ind i gkologien.

"Baeredygtighed, okologi og
gkonomi er tre aspekter der
haenger taet sammen og hele
tiden skal balanceres.”

- Kgkkenlederen

"Der er ingen fremtid i kun at
fokusere pa COZ tal — det handler
derimod om mange forskellige
faktorer sdsom at genskabe
biodiversitet”

- Grossisten
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