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Der er mange gode grunde til at gge andelen af
okologiske og lokale ravarer og produkter i de
professionelle kgkkener, og mange er allerede
langt og godt i gang.

Ikke alt kan lgses lokalt, men rigtig meget kan.

Denne guide indeholder forslag til konkrete
indsatser, der kan saettes i gang lokalt.

GUIDEN ER TIL DIG DER:

9 Arbejder som madprofessionel i et privat
eller offentligt kekken

9 Arbejder med lokal udvikling af mad og
fodevarer inden for eksempelvis:

= Turisme

- Erhvervsudvikling

- Baeredygtighed

- Klima

- Udmentning af kommunal mad- og maltidspolitik
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UDFORDRINGER

Tilgengelighed og distribution

e  Det kan veere sveert at vide, hvad der findes af lokale og gko-
logiske ravarer og produkter

e  Kanvarerne ikke kebes igennem grossisten, kraever det ressourcer
at bestille og hente/aftale alternativ levering.

Leveringssikkerhed

e  Mindre producenter har maske ikke tilstraekkelige maengder.
Heller ikke i forhold til at komme ind i SKI aftalerne

e  Mangder kan veere varierende og kan derfor suppleres med
varer andre steder fra.

Tid og ressourcer

e Det er ressourcekraevende at handtere flere mindre leveran-
darer frem for at kabe alt via totalleverandar (grossist)

e Dettager tid at undersgge, hvilke lokale varer man kan fa samt
lave aftaler med de lokale producenter

e Det kan veere ngdvendigt at afsaette tid og ressourcer til at
hente varerne hos de lokale producenter.

"Restauranterne har svart ved at fa gje pa de sma producenter
og ofte er leveringen for ustabil i forhold til behovet. Det betyder,
at menuen hele tiden skal vaere afstemt i forhold til, hvad det er
muligt at fa - og det er svaert.”

Gerda Bouma, souschef, Destination Senderjylland

"Viljen er den forste faktor, der skal arbejdes med - at restaura-
taren vil det. Hvorfor er viljen til at kebe lokalt ikke altid til stede?
Det skal afdzekkes - er det prisen eller bavlet med distributionen?”
Bent Graakjeer, lokal ildsjael, Ringkgbing-Skjern

"Der er brug for oplysning om fordelene ved at kabe lokale varer,
sd det er tydeligt, hvordan de lokale produkter kan bidrage til
menukortet og give restauranten vaerdi.”

Henriette Winter, Innovation Manager Gastronomi, Visit Vesterhavet

-
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MULIGHEDER

Der er mange muligheder for at saette flere lokale og gkologiske
ravarer og produkter i spil. Og lysten og potentialet er der ogsa, som
udtrykt i citaterne herunder. Pa de felgende sider udfolder vi nogle
af mulighederne.

"Der er et uudnyttet potentiale og en stor brandingveerdi i, at
vores eget omrade bruger, hvad de kan af lokale ravarer.”

Bente Laegsgaard, erhvervskonsulent, Ringkabing-Skjern Erhvervsrad

"Turister efterlyser oplevelser - ogsa lokale ravarer. Det lokale gor
det ogsd mere beeredygtigt - og det er i fokus i turismen lige nu.”

Gerda Bouma, souschef, Destination Senderjylland

"Alle synes, at lokale fadevarer er en god idé og de fleste har et
folelsesmaessigt forhold til det lokale. Sa motivationen er hgj.”

Lene Boisen, fadevarekoordinator, Senderborg Kommune
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Til jer der er mad-
professionelle i
offentlige eller
private kekkener

Arbejder du i et kekken og har et gnske om

at handle mere lokalt, skal du vide, hvad der
findes af lokale produkter. Men det har ogsa
betydning, hvilke rammer du agerer i - for
eksempel om du er underlagt Statens Indkgbs-
aftaler (SKI) eller har mere frie tgjler til dine
indkab.

9
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HVAD KAN DU GORE?

e Varopsggende. Szt tid af til at undersgge neeromradet og se,
hvad du kan finde

e  Bestil sa meget som muligt lokalt - via grossist eller pa egen
hand

e Undersgg om | er flere kgkkener i samme omrade, der er
interesserede, sa producenten kan aflevere varer flere steder
pa samme dag

e  Var opmearksom pa at | er flere medarbejdere, der har kontak-
ten til producenten, sa det ikke er sa sarbart ved ferie, sygdom
0.5.V.

e Lavmenuen med en vis fleksibilitet, sa der ikke er sa stor
afhangighed af rette maengder leveret fra producenten

e  Erlunderlagt SKI aftale, sa undersgg mulighederne for at und-
tage visse varegrupper, som dermed kan handles lokalt
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"Slagteren leverer, nar der er behov og det gor de andre ogsa -
ellers tager jeg det med pa vejen. Vi oplever, at producenterne
er villige til at kore, sa logistikken er ikke et problem for vores
vedkommende. Sa lenge man planlegger i god tid, kan meget
lade sig gore.”

Sune Lund Axelsen, kakkenchef, Efterskolen Epos, Senderborg

"Vi finder vores producenter gennem erfaring og netveerk, op-
bygget igennem i mange ar. Jeg ser vejboder pa sendagsturen og
sa har jeg kendskab til lokalomradet og et netveerk efter mange
ar som kok i omradet. Men der mangler et opslagsvaerk, sa man
kan finde de lokale, hvis ikke man har det netvaerk.

Sune Lund Axelsen, kekkenchef, Efterskolen Epos, Senderborg

"Jeg veelger at kobe okologiske varer, hvor det er til at betale,

og hvor der er noget kvantum. Jeg kober altid okologi, nar vi fx
snakker basisvarer som kartofler, mel, maelk, smor og aeg. Priserne
pa okologiske basisvarer er dog dyrere, og derfor gar jeg efter
bedste pris inden for de forskellige skologi-leverandgrer. Dvs.
nar vi snakker okologi, er gkologi forste prioritet, prisen anden
og lokalt tredje.”

Marianne Hvid, klosterforstanderinde, Als Kloster
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HVOR KAN DU FA HJALP?

e  Sparg grossisten hvilke muligheder, der er. Er efterspargslen stor
nok, er der mulighed for, at grossisten tager en given vare ind

e  Spoarg producenterne hvad der skal til, for at de kan levere
varerne. For eksempel at | bestiller i god tid, bestiller visse
mangder eller andet

e Undersgg om kommunen har en konsulent, som kan varetage
koordineringen med de lokale producenter eller hjelpe med
match-making arrangementer, netvaerk eller lignende

e Landbrug & Fadevarer har ofte arrangementer og events med
fokus pa at matche producenter og aftagere

"Kommunen hjaelper med at lave aftaler og tager alle opkalde-
ne til leverandorerne og far dem med pa aftalerne. Vi har en
erfa-gruppe, hvor de sender ud fra kommunen, at nu kan | bruge
den her slagter, granthandler eller fiskehandler. Pa den made ved
vi, at producenterne nu er en del af aftalen og kan levere og give
en god pris. Men der skal vaere een, der holder tradene og laver
benarbejdet.”

Viola Jonsson, kakkenchef, Harup Plejecenter, Senderborg Kommune

"Jeg ville onske, at man nemt kunne ga ind pa en hjemmeside og
se, at i dag kan den lokale producent levere x antal gulerodder.
Sa kan vi aftage dem - og er der ikke nok, bestiller vi resten et
andet sted. Det ville hjalpe o0s.”

Lone Flge, chefskonoma, Kakkenet Akanden, Ringkgbing-Skjern
Kommune

0
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KOM | GANG - gode rad fra to kekkener

"Det handler om at komme roligt i gang. Veelge én ting ud, som
man starter med og sa ga stille i gang. Hos os har vi lavet en
bolgeplan og delt det hele op i etaper - forst frugt og gront og sd
meelk. Man ma se, hvad der er i omradet og hvad man sa kunne
tenke sig af det. Men det er godt at lave en overordnet plan og
ikke tage det hele pa én gang.”

Viola Jonsson, kekkenchef, Harup Plejecenter, Senderborg Kommune

"Spring ud i det! Og breender det pa, sa suppler op fra den lokale
Brugsen. Planlaegningen er alfa og omega - er du godt forberedt,
kan du godt tale en smutter engang i mellem.”

Sune Lund Axelsen, kakkenchef, Efterskolen Epos, Senderborg



@KOLOGI PA LANDKORTET | side 11

Til jer, der arbejder
med lokal udvikling

Denne del er til jer, der arbejder med lokal ud-
vikling - bade indenfor turisme, klima, baere-
dygtighed, erhvervsudvikling og/eller udmgnt-
ning af den lokale mad- og maltidspolitik.

Vores erfaring er at der er flere muligheder for
at udvikle og understgtte den lokale og gkolo-
giske samhandel. Det har vi skrevet om pa de
folgende sider.

Et godt udgangspunkt er at aftagerne kender
til de lokale og gkologiske produkter. Det kan
forega pa mange mader, men et fysisk mgde er
en god made at saette skub i det lokale samar-
bejde.
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DREJEBOG:
Kickstart af lokal handel: Det gode made

1. Identificer lokale producenter, hvad de producerer og i hvor
store mangder.

2. Identificer lokale kakkener og madprofessionelle (kantiner,
restauranter, offentlige institutioner med mad, catering)
samt deres behov i forhold til maengder, levering o.s.v.

3. Identificer relevante aktarer i omradet som kan hjalpe.
For eksempel landboforeninger, politikere, lokale ildsjaele,
Landbrug & Fadevarer, @kologisk Landsforening, LAG, lokale
netvaerk, turistforeninger/-destinationer og lokale grossister.

4. Planleeg mgdet. Overvej hvordan du strukturerer dagen, sa
producenter og aftagere mgder hinanden og far mulighed for
at tale sammen. Maske bade i starre grupper og 1:1. Overvej
ogsa om der skal vare inspirationsoplaeg eller andet undervejs.

5. Inviter til mgdet. Vaer opmaerksom pa at det kan veere tids-
kraevende bade at invitere og falge op. Der skal laves invitations-
lister til bade aftagere og producenter og det skal overvejes,
hvordan man bedst nar de forskellige malgrupper - maske det
kraever telefonisk opfalgning, hvis invitationerne sendes ud
digitalt.

6. Selve madet. Serg for at styre og facilitere at alle mgder alle.
Ansigt-til-ansigt er vigtigt, sa er det lettere at reekke ud til
hinanden efterfglgende. Brug evt. gode erfaringer og lokale
historier som inspiration undervejs.

7. Efter mgdet. Overvej pa forhand hvilken rolle du kan/skal
spille efter madet og hvordan der evt. skal falges op. Maske
et telefonopkald til deltagerne 1-2 maneder efter mgdet er en
god idé. Det giver viden om, hvad der er kommet ud af mgdet,
men kan ogsa minde deltagerne om, at der maske er noget de
skal falge op pa.

Q
TS
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MINDSKE 'BOVLET’

Logistik og distribution er ofte en udfordring. Der er stor forskel pa
at handle alle varer hos en totalleverander (grossist) og at handle
med flere mindre producenter. Det kraever en falles indsats og en
god dialog mellem aftager og producent, nar man selv er ansvarlig
for at hente/bringe varerne. Det kan derfor vaere en fordel at fa sa
mange af de lokale produkter som muligt ind hos grossisten. Isaer
mindre producenter kan have brug for hjelp med den ngdvendige
klarggring for at kunne saelge via grossist.

Bindeled til grossisten - hvad kan du gare?

e Laven liste over lokale produkter til grossisten

e  Understgt at mindre producenter far hjlp til at kunne salge
via grossist. Maske de skal engros-godkendes samt have hjalp
til GSL.

Meget kan lgses ved at allokere ressourcer til en person, som kan
koordinere og vaere bindeled mellem aftagere og producenter.

Bindeled mellem producent og aftager - hvad kan du gore?

e Lav aftale med producenterne fra centralt hold, som alle kgk-
kener kan benytte sig af, frem for at det enkelte kakken selv
skal lave aftaler med hver enkelt producent

e Lav frivillig-samhandelsaftaler om hvorndr og hvor ofte de
lokale producenter leverer deres varer, frem for at det enkelte
keokken selv skal lave aftalerne

e Tagopkaldene til leverandgrerne og fa dem med pa aftalerne
og informer derefter kokkenerne om, hvem der er med pa
aftalen

e Understgt et faelles salgssted
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"Det kraever benarbejde at f3 aftagerne praesenteret for de lokale
muligheder, og der skal laves personlig opfalgning. Aftagerne skal
hjzelpes med at se, hvad gevinsterne er, nar de tager det ekstra
bovl med at handle lokalt.”

Bente Laegsgaard, erhvervskonsulent, Ringkabing-Skjern Erhvervsrad

"Erfaringerne er, at viljen til at handle er der, og at alle synes det
er en vigtig dagsorden. Men det er mere besveerligt med bestil-
lingen og kraever mere fleksibilitet. Det krever en plan B, nar
man bestiller hos de lokale producenter og ikke hos en totalleve-
randor.”

Lene Boisen, fadevarekoordinator, Senderborg Kommune

Offentlige indkobsaftaler
For de offentlige kakkener kan indkgbsaftalerne vaere en barriere.
Det kan derfor vaere godt at veaere proaktiv i forhold til SKI aftaler-
ne, sa aftagerne far de bedste priser og flere lokale og gkologiske
leverandarer at vaelge imellem.

Kommunikation og storytelling

Det er vigtigt at forteelle den gode historie, sa den kan vaere med
til at understotte og legitimere de ekstra ressourcer, det kraever at
handle med flere producenter. Fortzllingen er vigtig bade i forhold
til de lokale aftagere, men ogsa i forhold til besggende og turister.
Turister efterlyser oplevelser, og det gelder ogsa i forhold til mad.
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HVAD KAN DU GORE?

e Lav et kort med en oversigt over gardbutikker og madoplevel-
ser samt restauranter, der bruger lokale og okologiske ravarer

e  Foresla restauranter at synliggere det lokale og gkologiske pa
menukortet

e  Oplys om fordelene ved det lokale og gkologiske i forhold til
de forskellige aftagere — bade madprofessionelle og turister

e  Synligger at der er et marked for lokale og kologiske produkter
ved at informere producenterne om bade kakkeners og turisters
interesse

e Hjzxlp med at udbrede de lokale og gkologiske fadevarer uden
for kommunen, sa den ggede efterspargsel kan vaere med til at
understgtte fortsat udvikling

EKSEMPEL PA FALLES SALG AF LOKALE PRODUKTER

Vores marsk er et butikslokale i Tonder stgttet af kommunen,
hvor lokale producenter kan salge deres produkter. Butikken
har abent to eftermiddage om ugen og producenterne skiftes til
at passe butikken.

GS1-STANDARDER

GSl-standarder er et faelles sprog til at identificere, meerke og
udveksle informationer verden over. GS1 bruges af alle danske
totalleverandgrer og er derfor ngdvendig, hvis man gnsker at
seelge varer ad den vej. GS1 Denmark er den danske division af
den globale standardiserings-organisation GS1 og hjaelper gerne
med oprettelse. Laes mere her: https:/www.gsl.dk/

\
W
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"Det har en stor brandingvaerdi, at vores eget omrade bruger,
hvad de kan af lokale ravarer, hvad enten de er gkologiske eller
ej. Der er en stolthed i at bruge flere lokale rdvarer, og sa er der
beeredygtigheden i at holde tingene lokalt.”

Bente Laegsgaard, erhvervskonsulent, Ringkabing-Skjern Erhvervsrad

"Der har vaeret en fortaelling om, at lokalt er dyrere. Men vi har
lavet en prissammenligning og det passer faktisk ikke. Den historie
skal forteelles.”

Lene Boisen, fadevarekoordinator, Senderborg Kommune

"Vi har arbejdet med at definere og operationalisere Vesterhavs-
kokkenet, sa det i dag er en inspirationsramme til producenter
og restauranter, som de kan bruge til at skabe en fortzlling og
differentiere de lokale fodevarer fra Vestjylland.”

Henriette Winter, Innovation Manager Gastronomi, Visit Vesterhavet

"Jeg synes, der skal meget kommunikation til for at fa iscenesat
vores indsatser pa rette made. Vi er derfor begyndt at indlede
alle vores maltider med at fortaelle om vores tilgang til vores
kokken herunder gkologi og baeredygtighed.”

Marianne Hvid, klosterforstanderinde, Als Kloster
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KONTAKTINFO

Laerke Kirstine Lund
[ld@lf.dk
+45 2086 2871

Ebbe Korsgaard Andersen
ebka@lf.dk
+45 2345 8905

www.If.dk
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