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Forbrugerne er abne for at grille udenfor seesonen

| forbrugernes bevidsthed har grill en helt seerlig og positiv aura omkring sig,

der

rummer god smag, feellesskab og afkobling. Med gasgrillens entré i de

danske hjem er det nu ogsa muligt at nyde dette i en ellers travl hverdag.

Hig

hlights

Hgjsaesonen for grill er fortsat sommerperioden, hvor 4 ud af 10 griller
mindst 1 gang om ugen. Relativt mange husstande griller dog ogsa
regelmaessigt i forars- og efterarsmanederne

De 30-59 arige griller mest, og det er seerligt bgrnefamilierne, der er
flittige til at teende op for grillen

Forbrugerne griller typisk bare med den naermeste familie, og de
forbinder grillmaltidet med et ekstra hyggeligt maltid, hvor man sidder
leengere ved bordet

Palser, baffer og kyllingefileter er de mest udbredte fgdevarer pa grillen

Kulgrillen er stadig mest udbredt, men 4 ud af 10 er nu hoppet pa
gasgrillsbglgen. Starstedelen regner med at kgbe en form for gasgrill
naeste gang, de skal kabe grill

Forbrugerne griller mere "almindelig” hverdagsmad i dag ift. for et par ar
siden

For de fleste er sommer lig med grill —iseer for bgrnefamilierne

Mere end 6 ud af 10 danske husstande griller mindst 2 gange om maneden i
sommerperioden (se figur 1 nedenfor), og for 4 ud af 10 bliver grillen endda
teendt op mindst én gang om ugen. Der er altsa ingen tvivl om, at grillmad
for starstedelen af danskerne er en naturlig del af sommeren.

Landbrug & Fadevarers nye undersggelse viser ligeledes, at danskerne
faktisk ogsa teender op for grillen ca. hver anden uge i forars- og
efterarsmanederne. Hyppig grill i vintermanederne er dog reserveret til de fa
da det er 6 pct. der griller mindst 1 gang om ugen om vinteren.
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Kilde: Landbrug & Fedevarer p& baggrund af tal fra TNS Gallup, august 2016. (Base: 1.039)

Barnefamilierne er dem  Undersggelsen viser desuden, at grillentusiasmen i hgj grad afheenger af
der griller oftest.  alder. De unge forbrugere under 30 ar griller sjeeldnest, maske fordi de ikke
har hverken pladsen eller udstyret til det? Mere herom senere. Til gengeeld
er forbrugerne i alderen 30-59 ar dem, der oftest taender op for grillen.
Denne aldersvariation bunder sandsynligvis i, at grill er allermest udbredt i
familier med hjemmeboende bgrn. Mere end halvdelen af bgrnefamilierne
griller mindst én gang om ugen i sommerperioden, hvilket kun geelder for en
tredjedel af familierne uden barn.

Vi griller med familien

Som figur 2 nedenfor viser, sa griller starstedelen af forbrugerne typisk
sammen med deres partner/familie. For knap en femtedel af danskerne er
grill i halvdelen af tilfeeldene noget, der foregar med familien, mens den
anden halvdel inkluderer geester. Kun 14 pct. griller stort set udelukkende,
nar de har geester. Det er seerligt i hjem uden hjemmeboende bgrn, at grill er
forbeholdt til, nar der kommer geester.
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Kilde: Landbrug & Fedevarer p& baggrund af tal fra TNS Gallup, august 2016. (Base 860)
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Forbrugerne forbinder
grill med god smag, lyst
og nydelse, feellesskab
og ikke mindst
afslapning.

Figur 3
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eller flere typer kad, nar
de griller
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Grill er dermed for de fleste en familieaktivitet, og undersggelsen viser da
ogsa i gvrigt, at det kun er et mindretal pa 17 pct. af forbrugerne, som kunne
finde pa at grille alene. Det er iseer meend — og sandsynligvis de absolutte
grillentusiaster — som kunne overveje bare at grille til sig selv. Grill er
saledes for det store flertal, 83 pct., en social aktivitet, som de ikke ville
overveje at ga i gang med uden at vaere sammen med andre.

Grillmaltidet er lig med feellesskab, smag og hygge

Det sociale element af grill spiller ogséa en stor rolle, ndr man spgarger de
danske forbrugere ind til, hvad de synes, kendetegner grillning og
grillmiddag. Som figur 3 nedenfor viser, s& peger forbrugerne isaer pa den
gode smag og duft, nydelse samt feellesskabet og den afslappede stemning
som centrum for grilloplevelsen. Grill har altsd en helt szerlig og positiv aura
om sig i forbrugernes bevidsthed. For kvinderne handler det isser om gode
gjeblikke og feellesskab, mens maendene seerligt teenker pa grillmiddagen
som "ustresset”.
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Kilde: Landbrug & Fadevarer pa baggrund af tal fra TNS Gallup, august 2016. (Base 860)

Forbrugernes tanker omkring grill adskiller sig dermed markant fra deres
associationer til den almindelige, indendgars middag. Her er det nemlig i
hgjere grad parametre som hurtig og nem tilberedning, hverdagsegnethed
og ikke mindst sundhed, der karakteriserer disse maltider for forbrugerne.
For mere end halvdelen af forbrugerne inkluderer grillmiddagen desuden
mere socialt samveer og at sidde leengere tid ved bordet end et almindeligt
aftensmaltid. Det tyder pd, at grillmaltidet for mange er af mere lystdrevet
karakter end det almindelige aftensmaltid. For fadevareproducenter og
dagligvarebutikker betyder dette, at de i hgjere grad kan inspirere
forbrugerne med mere emotionelle virkemidler fremfor de traditionelle
funktionelle. | sidste ende er det netop de positive emotionelle parametre
sasom afslappet stemning, hyggeligt samvaer, og hvad man har lyst til, som
mange forbrugere gnsker sig mere af.

Neesten halvdelen siger desuden, at de spiser mere og/eller flere typer ked
end ellers, nar de griller. Dette tydeligger dermed vigtigheden af, at
forbrugerne kan finde et godt og deekkende udbud af kadudskaeringer egnet
til grill i dagligvarebutikkernes kglediske.
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Figur 4
Har grillet i ar
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Forbrugerne vender pglser og bgffer pa grillen

De danske forbrugere er ikke overraskende allermest glade for at grille
polser, det har hele 79 pct. gjort i ar (Figur 4 nedenfor). Oksekadsbgfferne
kommer ind pa en andenplads over danskernes mest grillede mad, da 66
pct. har grillet denne kadtype i ar.
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Kilde: Landbrug & Fadevarer p& baggrund af tal fra TNS Gallup, august 2016. (Base: 860)

Som figur 4 ovenfor viser, har hver af de store kadtyper: grisekad, oksekad
og kylling altsa en udskeering med i toppen af danskernes favoritter til grillen:
polser, oksekadsbgffer og kyllingebrystfilet. Opggrelsen over de mest
grillede fadevarer viser ligeledes, at forbrugerne ogsa i hgj grad griller
tilbehgr primaert i form af brad og grentsager pa grillen.

Nar menuen star pa grill, sa er de mest udbredte udskeeringer af gris
(udover pglser) svinemgrbrad og spareribs. Mere end hver tredje forbruger
har dog ogsa lagt koteletter pa grillen. Nar det kommer til oksekad, sa er det
beffer af bade hele udskeeringer og hakket karakter, der er udbredt.
Kalvekadet er (endnu) ikke sa udbredt blandt forbrugerne, da kun 12 pct.
har grillet kalvekoteletter i &r. Udover kyllingefileter, sa lander den hele
kylling ogsa ofte pa grillen, den har 28 pct. prgvet at grille. Fisk kommer
ogsa pa grillen: hver femte forbruger har grillet laks inden for det seneste ar.

Direkte adspurgt til hvad forbrugerne vil overveje at grille, peger forbrugerne
isaer pa finere oksekgdsudskeeringer som mgrbrad og culotte, men ogsa
kalvekgdet viser potentiale. Knap hver fijerde forbruger vil overveje at grille
kalvekoteletter. Laks har ogsa gode muligheder hos forbrugerne, knap 3 ud
af 10 forbrugere er saledes abne over for at grille laks.

Der er dermed stor dbenhed overfor at prave flere forskellige udskeeringer,
hvilket tegner godt for grillkategoriens muligheder for vaekst. Det
understgttes yderligere af, at trendseetterne! i hgjere grad end andre
forbrugere er abne over for at prgve at grille mindre klassiske kgdtyper til
grill sdsom fisk, kalv og lam.

1se yderligere om fgdevaretrendsaetterne sidst i analysen
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Figur 5
Hvor kgber du typisk ind
til grill?
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Nar det kommer til krydringen af de grillede fgdevarer, sa tyer forbrugerne
farst og fremmest til salt og peber. Stgrstedelen, 62 pct. bruger desuden
hjemmelavede marinader.

Specialslagteren veelges oftere, nar der skal grilles

Forbrugernes valg af indkgbssted til grilining adskiller sig markant fra det
mgnster, som tidligere forbrugeranalyser fra Landbrug & Fadevarer har vist
ved indkgb af kad til almindelig aftensmad. Specialslagteren ser saledes ud
til at spille en starre rolle, nar der skal grilles sammenlignet med almindelig
aftensmad (Se figur 5 nedenfor).

Mere end hver femte svarer, at de typisk kgber ind til grilining hos en slagter.
Dét at forbrugerne ser ud til oftere at veelge specialslagteren til grillmaltidet
stemmer godt overens med de anderledes og mere positive fglelser og
associationer til grillmaltidet sammenlignet med det almindelige aftensmailtid,
som blev neevnt tidligere.

Som figur 5 nedenfor viser, sa veelger langt stgrstedelen af danskerne dog
stadig typisk supermarkedet eller en discountbutik, nar de skal handle ind til

grill.
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Gérd eller gardbutik [l 7%

Andet [l 6%
Kilde: Landbrug & Fadevarer p& baggrund af tal fra TNS Gallup, august 2016. (Base: 860)

Valg af indkgbssted varierer dog meget mellem forskellige forbrugertyper.
Landbrug & Fadevarers fire madarketyper: De bekvemme, Idealisterne,
Traditionalisterne og Realisterne fordeler sig f.eks. forskelligt mellem de
forskellige supermarkedstyper og slagter. De bekvemme foretreekker
supermarkederne, hvor de kan fa fat i alle madvarer pa hurtig og bekvem
vis. lIdealisterne handler til gengeeld i signifikant hgjere grad end
gennemsnittet hos specialslagtere eller gardbutikker i trad med deres fokus
pa hgjest mulig kvalitet. Traditionalisterne og Realisterne kgber i hgjere grad
end andre ind til grill i discountbutikkerne, hvilket afspejler deres generelle
prisfglsomhed.
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Figur 6
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udbuddet af kad til grill
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kabe ind til grill?
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Hvilke typer af grill
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Landbrug & Fedevarer

@nsker mindre Vel @nsker mere at

at veelge veelge imellem
imellem 20%
1%
Passende
udbud
70%

Kilde: Landbrug & Fedevarer pa baggrund af tal fra TNS Gallup, august 2016. (Base: 860)

Mens stagrstedelen af forbrugerne mener, at udbuddet af kad til grill er
passende, gnsker hver femte mere at vaelge imellem. Dette indikerer
dermed et potentiale for dagligvarebutikkerne, og endnu en gang
tydeliggares, at det er vigtigt med et stort og spaendende udvalg i butikken.
Det er isaer forbrugerne i alderen 30-49 ar, der efterspagrger mere at veelge
imellem, altsa den aldersgruppe, som ogsa griller mest.

Kulgrill er stadig mest populeer, men gas haler hastigt ind

Over halvdelen af de danske forbrugere griller typisk pa en traditionel
kuglegrill med kul, men gasgrillen i forskellige udformninger har ogsa vundet
stor fremgang, se figur 7 nedenfor.
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Kilde: Landbrug & Fedevarer pa baggrund af tal fra TNS Gallup, august 2016. (Base: 860)

Selvom kul er mest udbredt er gasgrillens relativt nyfundne popularitet ikke
til at overse i ovenstaende figur. Hele 41 pct. svarer i forlaengelse af dette, at
de vil kabe en form for gasgrill, nar deres nuvaerende grill skal udskiftes. Til
sammenligning svarer kun hver fierde, 26 pct., at deres neeste grill bliver
med kul. Det skyldes formentlig at forbrugerne opfatter gas som en
nemmere og hurtigere form for grilining, hvilket er en stor fordel for dem.

Grilludstyr til manden, der har alt

Danskerne er glade for grill — og mindst ligesa glade for grilludstyr, tyder
figur 8 nedenfor pa. Mindst hver fjerde husstand gemmer saledes pa en
pizzasten til grillen, grillbakker og/eller en kyllingeholder. Neesten halvdelen
af forbrugerne har grillspyd i skabene.
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Figur 8

Hvilke af nedenstaende
grilludstyr har du i
husstanden?

Jo eeldre man er, jo mere
grilludstyr har man.
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Kilde: Landbrug & Fedevarer pa baggrund af tal fra TNS Gallup, august 2016. (Base: 860)

Et neermere kig pa aldersgruppernes grilludstyr viser dog, at den yngste
forbrugergruppe pa 18-29 ar slet ikke har lige s meget grilludstyr som de
eeldre forbrugere. Mere end 4 ud af 10 forbrugere i den unge aldersgruppe
angiver, at de ikke har noget som helst af det neevnte udstyr. Kun 4 pct. har
en kyllingeholder, hvilket geelder for 24 pct. blandt de 30-49 arige og 35 pct.
blandt forbrugerne over 50 ar. Generelt tegner der sig et billede af, at jo
eldre man er, jo mere grilludstyr har man.

Pizzastenen er mest udbredt blandt de 30-49 arige samt i husstande med
barn, hvilket afspejler bgrnefamiliernes forkeerlighed for netop pizza.
Forbrugernes lager af grilludstyr afspejler sandsynligvis ogsa deres
generelle engagement i grill. Det er saledes tydeligt, at madarketypen
idealisterne, der er en af de madarketyper, som griller oftest, samtidig er den
gruppe, der har mest grilludstyr.

Gode muligheder for yderligere veekst

Meget tyder pa, at grill er i veekst og de sakaldte "trendsaettere” kan give os
et fingerpeg om retningen af markedet. Trendseetterne indenfor fadevarer er
de, der er fgrst med ny adfeerd i forhold til fadevarer. De opsgger nye
fadevarer og forteeller ogsa andre om deres oplevelser med dem. Sa det er i
hgj grad en gruppe, der er med til at definere retningen pa markedet for
fodevarer.

Fodevaretrendseetterne griller f.eks. mere end gennemsnittet, og
forbrugerne oplever selv, at de griller mere hverdagsmad end tidligere. Det
er ogsa iseer trendsaetterne, der griller hverdagsmad, hvilket tyder pa, at
hverdagsgrill vil blive endnu mere udbredt fremover. Ikke mindst drevet af
gasgrillens stigende popularitet, hvorved grilining er nemmere og hurtigere
end nogensinde far. Trendszetternes grillning peger i gvrigt pa, at fremtiden
byder pa mere varieret grill. De griller sadledes mere varieret bade i form af
forskellige kadtyper og forskellige udskaeringer end andre.
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Trendsaetternes grilludstyr viser derudover, at de i hgjere grad end andre
ligger inde med grillspyd og grillbakker. Dette haenger sandsynligvis
sammen med deres hang til ikke kun at grille ked, men ogsa grgntsager.

| forleengelse af dette siger hver fjerde danske forbruger, at de griller mere
grent og tilbehgr i dag ift. for et par ar siden, hvilket ogsa peger i retning af
et grannere perspektiv pa grill.

Til slut skal det konkluderes, at denne analyse peger pa gode muligheder for
fadevareproducenter og dagligvarehandlen. Analysen viser nemlig, at grill er
i veekst, og at de forbrugere, der griller mest, efterspgrger et endnu bedre
udvalg. De, der griller, er desuden abne for at grille udenfor de traditionelle
saesoner. Alt i alt gode muligheder, som fadevarebranchen bar gribe.

Om undersggelsen

| august 2016 gennemfarte TNS Gallup 1.039 online interviews
repraesentativt for den danske befolkning i alderen 18-70 ar. Det var
yderligere et krav for deltagelse, at interviewpersonen var helt eller delvist
ansvarlig for indkgb af dagligvarer til husstanden samt star for tilberedning af
aftensmad mindst 1 gang om ugen.
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